我國資訊科技產業發展概況分析

壹、前言

七○年代開始，由於個人電腦使用普及，逐漸取代大型主機，成為消費市場之新興產品，爾後隨著電腦之應用功能不斷創新，並與日常生活息息相關之消費性電子產品結合，市場需求不斷擴增，因而帶動了關聯性產業之蓬勃發展。

八○年代初期，受到全球產業結構快速變遷之影響，製造業在整體產業中不再獨占鰲頭，惟在產業分工之比較利益優勢下，國內廠商轉向電腦組裝及代工型態生產，由於成本及品質控管相對較佳，屢獲國際大廠訂單，多項資訊硬體產品生產量甚居全球之冠，表現十分亮眼。  

隨著生產技術快速創新，電腦產品趨向低利化，再加上網際網路及無線通訊之應用需求激增，加強研發、自創品牌，以提高產品附加價值，已成為延續產業競爭力的重要課題。另為掌握關鍵零組件之供應，業者持續朝向高科技產業領域發展，除資訊硬體工業外，亦涵括電子零組件及通訊等產業，逐漸形成完整的分工體系。

然而由於國內廠商經營型態多以代工生產為主，許多關鍵性零組件依賴進口，加以大陸地區市場逐漸開放，為降低生產成本，移往海外生產比重逐年攀升，近年已有部分產業國內生產呈現萎縮。

為瞭解我國資訊科技產業未來之發展，本文擬針對近十年來，相關資訊硬體、電子零組件、通訊等產業及其主要產品之產銷概況進行分析，並就我國資訊科技產業之國際地位及未來面臨之挑戰等議題分別進行探討。

貳、我國資訊電子產業產銷概況

近年來由於全球景氣持續低迷，電子產品市場需求呈現停滯，但在全球運籌管理模式效應帶動下，大陸地區市場需求仍續上揚，91年我國整體資訊電子產業生產逐漸擺脫90年之大幅衰退，自上游之電子零組件至下游之個人電腦產品皆呈回升。

以下謹分別就我國電子零組件、IC產業及資訊硬體產業概況進一步分析：

一、電子零組件產品

隨著高科技產品日新月異，生產技術亦不斷創新，電子零組件在整體資訊產業生產供應鏈中扮演亟具關鍵性角色。自86年以來，我國電子零組件產品國內生產總值逐年攀增，89年突破8千億元後，至90年受全球景氣低迷等影響而大幅滑落，爾後隨電子產品市場需求回溫，91年回升為8,397億元，近五年平均年增率13.4%（詳表一）。

若將我國電子零組件依其性質歸類成四大項目，分別為主動元件包括積體電路(IC)、液晶顯示面板、發光二極體、電晶體、影像管等產品；機構元件包括印刷電路板(PCB)、連接器、開關、小馬達等產品；功能元件包括記錄媒體、電源供應器、音響零件等產品；被動元件包括電阻、電容、電感、變壓器、震盪器、濾波器等產品。

依各類產品觀察，為供通訊及消費性電子產品需要，歷年均以主動元件為大宗，91年國內生產總值達5,145億元，占整體電子零組件比重逾六成，近五年平均年增率近二成，其中又以積體電路及液晶顯示面板為最大宗。近年來由於液晶(LCD)監視器市場需求大幅攀升帶動下，液晶顯示面板(LCD)生產總值逐年提高，91年為1,976億元，平均年增率45.3%，增幅最大。

91年機構元件國內生產總值1,673億元，其中印刷電路板受惠於手機消費增溫，較90年成長7.3%，近五年平均年增率近一成三；功能元件方面，88年CD-R及DVD等光記錄媒體產品生產規模急速擴增，至90年達562億元最高峰，91年因CD-R單價下滑而呈衰退，惟五年來平均增幅仍超過六成。

表一、我國電子零組件國內生產總值

單位：億元；%

	
	86年
	87年
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	生產總值
	4,487 
	4,985 
	6,407 
	8,342 
	7,078 
	8,397 
	13.4

	  主動元件
	2,087 
	2,303 
	3,346 
	4,599 
	3,881 
	5,145 
	19.8

	    積體電路(
	1,053 
	1,225 
	1,987 
	2,872 
	2,197 
	2,796 
	21.6

	     液晶顯示面板
	306 
	321 
	429 
	782 
	1,069 
	1,976 
	45.3

	    發光二極體
	75 
	86 
	94 
	118 
	113 
	133 
	12.1

	  機構元件
	1,157 
	1,396 
	1,437 
	1,847 
	1,570 
	1,673 
	7.7

	    印刷電路板
	751 
	1,005 
	1,080 
	1,485 
	1,290 
	1,384 
	13.0


	  功能元件
	671 
	665 
	892 
	1,004 
	961 
	886 
	5.7

	    記錄媒體
	130 
	182 
	430 
	589 
	598 
	508 
	31.2

	      光記錄媒體
	46
	118
	375
	539
	562
	483
	60.1

	    電源供應器
	206
	153
	146
	138
	144
	165
	- 4.3

	  被動元件
	572 
	620 
	731 
	893 
	666 
	693 
	3.9

	    電容
	210
	221
	263
	409
	375
	398
	13.5 

	    電阻
	119 
	130
	157
	221
	117
	126
	1.1 


附註：(係為 IC設計業產值+ IC製造業產值-代工生產總值。

資料來源:工研院經貿中心ITIS。
二、IC產業

我國IC產業自生產鏈之後段封裝業開始切入，在歷經多年的努力，已成為全球第一大專業代工體系，並在國際IC供應鏈中扮演舉足輕重之角色；而我國IC 產業發展出來獨特的垂直分工結構，更成為先進國家推動半導體產業之最佳典範。

IC產業國內生產總值自87年以來逐年擴增，至89年達7¸144億元最高峰，爾後受到全球景氣趨緩，市場需求停滯等影響而大幅衰退，91年回升為6,529億元，近四年平均增幅為23.2%。就各生產階段觀察，主要以IC製造及設計為主，兩項產值合占八成，其中IC設計業因其專注領域多屬較具利基的產品，因此受景氣循環衝擊較小，是IC產業中唯一持續成長的業別，四年平均年增率亦以三成三居冠。91年IC製造業國內生產總值3,785億元，歷年來均以代工為主，91年代工產值2,467億元，占IC製造業六成五（詳表二）。

表二、我國IC產業國內生產總值

單位：億元；%

	
	87年
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	IC產業產值
	2,834 
	4,235 
	7,144 
	5,269 
	6,529 
	23.2

	   IC設計業
	469 
	742 
	1,152 
	1,220 
	1,478 
	33.2

	   IC製造業
	1,694 
	2,649 
	4,686 
	3,025 
	3,785 
	22.3

	      代工產值
	938 
	1,404 
	2,966 
	2,048 
	2,467 
	27.3

	   IC封裝業
	540 
	659 
	978 
	771 
	948 
	15.1

	   IC測試業
	131 
	185 
	328 
	253 
	318 
	24.8


資料來源:工研院經貿中心ITIS。
三、資訊硬體產業

隨著全球高科技產業蓬勃發展，自80年代起我國資訊硬體產業(含海外)生產總值迅速攀升，由民國81年94億美元，至91年已擴增為484億美元，十年間平均增幅達17.8%；惟因受到國內勞動力成本過高影響，及全球運籌管理之風潮帶動，國內廠商陸續移往東南亞、歐洲、美洲及中國大陸等地區生產，海外生產總值平均增幅41.3%，遠超過國內產值增幅7.5%；海外生產比重亦由81年10.4%，至89年首次超過五成，91年續增為64.3%。近年，中國大陸更以豐沛的生產資源及龐大內需市場，吸引全球廠商競駐，國內廠商在中國大陸地區生產比重由民國84年的14.0%上升至91年47.5%，增加33.5個百分點；基於降低生產成本及開發新興市場等考量，我國資訊產業未來海外生產比重仍續上升，其中尤以中國大陸地區之增長趨勢將最為明顯（詳表三）。

表三、我國資訊硬體產業(含海外)生產總值

單位：億美元；%
	
	81年
	82年
	83年
	84年
	85年
	86年
	87年
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	生產總值
	94
	114
	146
	197
	242
	302
	338
	399
	470
	428
	484
	17.8

	  國內產值
	84.2 
	97.0 
	115.9 
	141.8 
	164.3 
	189.1 
	192.7 
	210.3 
	230.8 
	201.6 
	172.8 
	7.5

	  海外產值
	9.8 
	17.0 
	30.1 
	55.2 
	77.7 
	112.9 
	145.3 
	188.7 
	239.2 
	226.4 
	311.2 
	41.3

	  中國大陸

  所占比重
	-
	-
	-
	14.0
	16.8
	22.8
	29.0
	33.2
	31.3
	36.9
	47.5
	-


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
就主要資訊硬體產品觀察，81年至86年間以監視器表現最佳，87年後則以筆記型電腦為最大宗，91年筆記型電腦及監視器生產值分別達139億美元及106億美元，兩者合占整體資訊硬體產業總產值比重近五成一，桌上型電腦產值70億美元，排名第三位，占一成四。綜計歷年整體資訊硬體產品中，個人電腦（桌上型、筆記型電腦）、監視器及主機板等項產品合占比重均超過六成，91年甚達七成七，故可顯現其重要程度，以下將再進一步分析各項產品之產銷現況（詳表四）。

表四、主要資訊硬體產品(含海外)生產價值

單位：億美元；%
	
	81年
	82年
	83年
	84年
	85年
	86年
	87年
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	筆記型電腦
	9
	17
	27
	33
	53
	66
	84
	111
	136
	122
	139
	31.5

	監視器
	27
	41
	53
	73
	79
	79
	75
	94
	102
	84
	106
	14.7

	桌上型電腦
	12
	11
	16
	23
	34
	54
	65
	72
	78
	69
	70
	19.3

	主機板
	10
	9
	16
	22
	31
	38
	43
	49
	57
	56
	57
	19.0

	光碟機
	-
	-
	-
	3
	5
	10
	14
	17
	23
	24
	31
	39.6

	伺服器
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	8
	13
	13
	27.5

	數位相機
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	1
	6
	8
	10
	115.4


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
1.個人電腦

個人電腦向為我國資訊產業發展的重心，91年生產量(含海外生產)達4,334萬台，近五年平均增幅為二成六，其中以桌上型電腦生產量2,496萬台占57.6%為主。歷來桌上型電腦生產量均高於筆記型電腦，平均單價則相對較低，但隨著消費者攜帶方便及功能逐漸擴充等優勢，近五年來筆記型電腦產量增幅三成三，已超越桌上型電腦，其占個人電腦比重亦由86年32.8%，逐漸增至91年42.4%，預期未來筆記型電腦將成為消費者之首要選擇（詳表五）。

為尋求成本節省、運籌利益，桌上型電腦幾近九成皆移往海外生產，至91年中國大陸地區生產比重達55%，較86年增加21個百分點；筆記型電腦國內生產量則自91年始迅速下滑，海外生產比重遽增為43.3%，中國大陸地區生產比重高達38.2%。

表五、我國個人電腦生產數量

單位：萬台、%
	
	86年
	87年
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	個人電腦生產量
	1,361
	2,042
	2,883
	4,037
	3,957
	4,334
	26.1

	  桌上型電腦
	914
	1,433
	1,912
	2,766
	2,541
	2,496
	22.3

	     海外生產比重
	93
	90
	85
	84
	86
	91
	-

	     中國大陸比重
	34
	25
	30
	45
	48
	55
	-

	
	
	
	
	
	
	
	

	  筆記型電腦
	447
	609
	971
	1,271
	1,416
	1,838
	32.7

	     海外生產比重
	0
	0
	3.3
	6.7
	11.5
	43.3
	-

	     中國大陸比重
	0
	0
	0
	0
	5.7
	38.2
	-


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
若從業務型態觀察，個人電腦主要以外商委託製造（含設計）為主，91年桌上型電腦代工生產2,172萬台，比率達八成七，筆記型電腦1,691萬台，代工比率更高達九成以上；桌上型電腦則因競爭激烈，加上毛利持續下跌，近三年自有品牌比率持續下降，而筆記型電腦在國際大廠夾擊下，自有品牌比率始終低於一成（詳表六）。

表六、我國個人電腦業務經營型態

單位：萬台、%
	
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率


	桌上型電腦
	2,766
	2,541
	2,496
	-  5.0

	
	委託代工
	2,268
	2,109
	2,172
	-  2.1

	
	自有品牌
	498
	432
	324
	-19.3

	筆記型電腦
	1,271
	1,416
	1,838
	20.3

	
	委託代工
	1,144
	1,303
	1,691
	21.6

	
	自有品牌
	127
	113
	147
	7.6


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
就銷售地區觀察，個人電腦主要以銷往北美與歐洲為主，合占逾五成七。但由於近年桌上型電腦在美國及歐洲等市場已漸趨飽和，所以亞太及其他新興市場將是未來發展的重點，其中以中國大陸地區增幅最為明顯。筆記型電腦在各個市場均有不錯表現，值得注意的是中國大陸市場雖然目前所占比重仍低，但隨著其市場開放，近三年平均年增率近七成，成長最為快速，更是廠商寄予厚望以自有品牌打入的一個新興市場（詳表七）。
表七、我國個人電腦銷售區域

單位：萬台；%
	
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	桌上型電腦
	1,912
	2,766
	2,541
	2,496
	9.3

	  北美
	841
	1,051
	948
	899
	2.2

	  歐洲
	478
	609
	567
	524
	3.1

	  日本
	172
	415
	292
	275
	16.9

	  中國大陸
	0
	0
	168
	275
	-

	  亞太
	172
	304
	246
	225
	9.4

	  台灣
	134
	194
	104
	100
	-  9.3

	
	
	
	
	
	

	筆記型電腦
	971
	1,271
	1,416
	1,838
	23.7

	  北美
	437
	521
	609
	845
	24.6

	  歐洲
	243
	318
	340
	423
	20.3

	  日本
	155
	229
	269
	331
	28.8

	  中國大陸
	19
	38
	57
	92
	69.2

	  亞太
	39
	51
	57
	55
	12.1

	  台灣
	29
	25
	28
	55
	23.8


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
2.監視器

監視器為個人電腦之必要配備，不論是早期的映像管(CDT)監視器，或現在流行的液晶監視器(LCD)，皆為我國資訊硬體產業的重要產品之一。隨著個人電腦市場持續成長，91年我國監視器生產量(含海外生產)達6,328萬台，近三年平均增幅4.2%，其中CDT監視器約占七成，LCD監視器則占三成（詳表八）。

主要產品中，CDT監視器因受到LCD監視器替代效應影響，近三年生產量平均減少6.7%，就生產據點觀察，約有九成以上皆在海外生產，中國大陸地區所占比重已逾七成。LCD監視器則在市場需求激增下，生產量急速擴增，91年達1,944萬台，近三年平均增幅高達116.3%，若觀察其生產據點，在激烈競爭及面板成本上升的壓力下，海外生產比重迅速擴增，91年達七成七，以中國大陸比重占六成九，成長幅度最為明顯。

表八、我國監視器生產數量

單位：萬台、%
	
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	監視器生產量
	5,588
	6,225
	5,518
	6,328
	4.2

	  CDT監視器
	5,396
	5,933
	4,617
	4,384
	-  6.7

	     海外生產比重
	81
	92
	98
	98
	-

	     中國大陸比重
	43
	58
	66
	74
	-

	
	
	
	
	
	

	  LCD監視器
	192
	292
	901
	1,944
	116.3

	     海外生產比重
	-
	3
	33
	77
	-

	     中國大陸比重
	-
	1
	29
	69
	-


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
觀察其銷售區域，由於歐美等先進國家對新產品接受度較高，致LCD監視器在北美及歐洲地區均呈現倍數成長，CDT監視器則在此兩區域出貨量顯著下滑，近三年平均分別減少12.1%及14.8%。中國大陸地區因個人電腦需求持續加溫，帶動監視器出貨量快速增加，其中尤以CDT監視器較為顯著，91年占18.0%，較90年提高近9個百分點（詳表九）。
表九、我國監視器銷售區域

單位：萬台；%
	
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	CDT監視器
	5,396
	5,933
	4,617
	4,384
	-  6.7

	  北美
	2,239
	2,551
	1,847
	1,521
	-12.1

	  歐洲
	1,835
	1,899
	1,413
	1,135
	-14.8

	  日本
	178
	368
	199
	140
	-  7.7

	  中國大陸
	-
	-
	416
	789
	-

	  亞太
	-
	-
	369
	500
	-

	  台灣
	-
	-
	74
	83
	-

	
	
	
	
	
	

	LCD監視器
	192
	292
	901
	1,944
	116.3

	  北美
	61
	80
	241
	591
	113.2

	  歐洲
	69
	95
	307
	698
	116.3

	  日本
	52
	98
	196
	344
	87.7

	  中國大陸
	-
	-
	55
	119
	-

	  亞太
	-
	-
	41
	95
	-

	  台灣
	-
	-
	55
	78
	41.8


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
3.主機板

主機板亦為個人電腦之基本配備，91年生產量(含海外生產)達8,655萬片，近三年平均年增率為4.2%，若觀察其生產據點，自90年起海外生產比重超過五成，至91年達62%，其中仍以移往中國大陸地區生產為主（詳表十）。

表十、我國主機板生產數量

單位：萬片、%
	
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	主機板生產量
	6,438
	8,437
	8,057
	8,655
	4.2

	     海外生產比重
	44
	48
	55
	62
	-

	     中國大陸比重
	44
	46
	53
	62
	-


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
由於主機板產業在設計、製造及成本控制方面具有世界競爭力，自88年起自有品牌所占比重仍維持六成以上，但因市場漸趨飽和，已無法再進一步提升，反之由於國際大廠肯定我國製造能力，使得委託代工比重有持續增加趨勢（詳表十一）。

表十一、我國主機板業務型態

單位：萬片、%
	
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	    主機板
	6,438
	8,437
	8,057
	8,655
	4.2

	        自有品牌
	4,571
	5,417
	5,326
	5,306
	5.1

	        委託代工
	1,867
	3,020
	2,731
	3,349
	21.5


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
91年主機板銷售地區以歐洲占26.3%最高，惟因該市場已趨飽和，近年平均增幅僅1.5%，中國大陸地區則因資訊產品市場需求持續增加，近三年出貨量平均增幅達三成八，有逐漸擴增之趨勢（詳表十二）。

表十二、我國主機板銷售區域

單位：萬片；%
	
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	主機板
	6,438
	8,437
	8,057
	8,655
	4.2

	  歐洲
	2,105
	2,489
	2,465
	2,198
	1.5

	  北美
	2,086
	2,379
	1,805
	2,112
	0.4

	  亞太
	753
	1,173
	1,297
	1,290
	19.7

	  中國大陸
	412
	861
	886
	1,099
	38.7

	  台灣
	264
	354
	314
	312
	5.7

	  日本
	309
	380
	363
	303
	-  0.7


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
4.光碟機

90年因全球景氣低迷，致市場需求減少而呈現衰退的光碟機產業，在消費者資料備份意識增強，光碟機與光碟片價格逐漸合理化等因素之帶動下，91年我國光碟機生產量(含海外生產)高達8,143萬台，較90年提高五成七，近三年平均增加一成八；觀察生產據點，自90年起逾九成皆移往中國大陸生產；若以主要產品結構觀察，不難發現產品生命週期縮短，汰換速度明顯加快，近年在高品質的多媒體影音需求帶動下，傳統唯讀型光碟機(CD-ROM)已漸漸被DVD-ROM所取代，近三年DVD-ROM平均以近1.5倍速度成長，而由於可讀寫型DVD光碟機(DVD-Rew)價格偏高及相關支援技術仍不普遍，故可讀寫型CD光碟機(CD-Rw)仍是市場主流產品，近三年平均年增率高達2.6倍（詳表十三）。

表十三、我國光碟機生產數量

單位：萬台、%
	
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	光碟機生產量
	4,952
	5,945
	5,201
	8,143
	18.0

	    海外生產比重
	81
	86
	94
	96
	-

	    中國大陸比重
	69
	78
	91
	94
	-

	    CD-ROM
	4,773
	5,145
	3,613
	3,246
	-  12.1

	    DVD-ROM
	116
	520
	648
	1,801
	149.5

	    CD-RW
	63
	280
	939
	2,924
	259.4

	    Combo
	0
	0
	1
	170
	-

	    DVD-Rew
	0
	0
	0
	2
	-


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
5.伺服器

近年受到全球經濟景氣低迷等影響，一般企業對資訊資本支出轉為保守，導致全球伺服器市場需求趨緩，91年我國伺服器生產量(含海外生產)為149萬台、產值為13億美元，僅較90年成長8%及增2%；若觀察生產區域，海外生產比重已超過五成，91年達57%，其中中國大陸地區尚低於二成，惟著眼於該地區的龐大市場，未來逐漸將生產據點移往該地區的情形將是可以預期的（詳表十四）。

表十四、我國伺服器生產數量

單位：萬台、%
	
	90年
	91年

	伺服器生產量
	138
	149

	     海外生產比重
	 56
	 57

	     中國大陸比重
	 16
	 19


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
由於美國是全球最大的伺服器消費國家，加上我國廠商生產技術屢受美國大廠肯定，來自美系OEM廠的訂單持續增加，已成為我國伺服器最大的銷售地區，91年銷北美比重達四成四；歐洲及日本等國因積極投資通訊設備及IT等基礎建設，91年銷售量較90年分別增10萬及5萬台（詳表十五）。

表十五、我國伺服器銷售區域

單位：萬台
	
	90年
	91年

	伺服器
	138
	149

	  北美
	 54
	 66

	  歐洲
	 26
	 36

	  亞太
	 36
	 18

	  中國大陸
	  9
	 12

	  日本
	  7
	 12

	  台灣
	  5
	  4


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
6.數位相機

隨著資訊技術的進步，數位多媒體應用將趨於普遍，數位相機在資訊硬體產品中有如明日之星，從88年生產量(含海外生產)162萬台、產值1億美元，快速成長至91年875萬台、產值10億美元，平均增幅達七成五(產值增幅達九倍)。就生產據點分析，約有七成是在中國大陸地區生產，但大多屬低階產品，而國內廠商則專職於數位相機外型設計及行銷包裝居多（詳表十六）。

表十六、我國數位相機生產數量

單位：萬台、%
	
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	數位相機生產量
	162
	573
	794
	875
	75.5

	     海外生產比重
	34
	55
	47
	76
	-

	     中國大陸比重
	16
	44
	42
	69
	-


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
觀察我國數位相機業務型態，在低階產品市場是大多以自有品牌行銷，因此自有品牌的比重有逐漸上升趨勢，近三年平均呈倍數成長（詳表十七）。

表十七、我國數位相機業務型態

單位：萬台、%
	
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	    數位相機
	162
	573
	794
	875
	75.5

	        委託代工
	145
	528
	715
	732
	71.5

	        自有品牌
	17
	45
	79
	143
	103.4


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
就銷售市場觀察，因美國消費者較喜歡輕便型，對像素要求不高，符合我國產品特性，故銷至北美區域比重持續增加，91年達七成以上，但相對於日本市場，則較喜歡高像素的高階產品，致自90年以後銷日比重反降至一成以下（詳表十八）。

表十八、我國數位相機銷售區域

單位：萬台；%
	
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	數位相機
	162
	573
	794
	875
	75.5

	  北美
	78
	404
	530
	617
	99.2

	  歐洲
	78
	89
	166
	137
	20.7

	  亞太
	3
	47
	50
	72
	188.4

	  台灣
	1
	5
	10
	31
	214.1

	  日本
	1
	20
	31
	8
	100.0 


資料來源:資策會資訊市場情報中心MIC。
參、我國通訊設備產業生產概況 

近年，在電信自由化及網際網路的風潮驅動下，全球通訊產品與相關服務需求迅速擴增，同時隨著資訊產業的蓬勃發展，通訊設備產業的生產技術亦有長足的進展。另一方面，由於全球商業活動日益活絡，一般消費大眾生活品質不斷提升，為配合消費者多樣化的需求，消費性電子產品乃成為市場之主流，且業者推出的服務內容與質量亦須逐步提升，通訊平台隨即成為最基本暨最重要的一環。

我國通訊產業可分為通訊工業（通訊設備、通訊軟體、零組件/材料、檢測服務）與通訊服務（包括第一類及第二類電信服務）兩大類，本文僅針對通訊工業中通訊設備之部分進行探討，所涵蓋產品範圍包括局用交換機、用戶端傳輸設備、無線通訊設備及區域網路接取設備等項目。

如前所述，隨著全球網際網路及個人電腦使用普及，我國通訊設備產品之國內生產總值自87年以來逐年攀升，91年達1,831億元（表十九），近四年平均年增率19.3%。依產品類別觀察，整體通訊設備中向以有線通訊設備為大宗，91年生產總值1,025億元，惟其占比重則由89%下降為56%，四年平均增幅僅6.3%；另無線通訊設備則因不斷開發高階產品，市場需求快速擴增，91年生產總值達806億元，占整體產值比重已提高為44%，平均年增率高達68.5%。

近年來，隨著行動通訊技術的日漸成熟，消費大眾對於行動通訊產品的接受程度也日漸提高，在無線通訊產品方面，主要以行動電話及無線區域網路（WLAN）產品為主。其中行動電話因兼具多項使用功能且生產技術漸臻成熟，儼然已成為無線通訊設備中最具代表性之產品，91年生產總值達398億元，占整體通訊設備比重超過二成，四年來平均每年以2.8倍之速度成長；無線區域網路（WLAN）產品則由於價格持續下跌，且因筆記型電腦逐漸普及，網路使用者對連網速度及無線寬頻需求不斷增加，致無線網路卡及基地台生產設備大幅攀增，91年無線區域網路生產總值達217億元，占整體通訊設備比重超過一成，四年平均年增率亦達1.3倍。

在有線通訊設備方面，隨著網際網路普及，網路頻寬的需求不斷增加，在傳輸網路及接取網路的設備需求也隨之快速成長。由於寬頻接取技術的快速發展，寬頻網路設備已逐漸取代窄頻網路設備，91年用戶端傳輸設備中ADSL已取代Modem蔚為主流，生產總值達197億元；另隨著生產技術漸趨成熟，加上寬頻設備產品的推陳出新，致類比數據機市場需求趨減，近年生產總值已呈萎縮，91年降為128億元，平均每年衰退近二成。區域網路設備中，91年仍以交換器及路由器為主，網路卡因受主機板內建網路比率提高及上游晶片價格下降等影響，自91年起生產已有停滯現象；集線器因受交換器替代性需求效應影響，生產總值逐年下滑；路由器則因國內廠商生產技術已臻成熟，國際大廠紛紛下單，生產總值仍持續擴增（詳表十九）。
表十九、近年我國通訊設備國內生產總值

單位：億元；%

	
	87年
	88年
	89年
	90年
	91年
	平均

年增率

	總計
	904
	1,167
	1,383
	1,777
	1,831
	19.3

	
	
	
	
	
	
	

	無線通訊設備
	100
	135
	320
	668
	806
	68.5

	行動電話
	2
	33
	172
	368
	398
	275.6

	無線區域網路（WLAN）
	8
	18
	40
	163
	217
	128.2

	衛星網路定位系統(GPS)
	47
	67
	93
	69
	102
	21.4

	
	
	
	
	
	
	

	有線通訊設備
	804
	1,032
	1,063
	1,109
	1,025
	6.3

	用戶端傳輸設備
	495
	592
	633
	548
	539
	2.2

	非對稱數位用戶迴路（ADSL）
	-
	-
	-
	131
	197
	-

	類比數據機（Modem）
	284
	295
	261
	153
	128
	-  18.1

	纜線數據機（Cabel Modem）
	-
	39
	105
	90
	104
	-

	區域網路
	286
	364
	376
	519
	475
	13.5

	交換器
	-
	65
	109
	180
	140
	-

	路由器
	-
	-
	65
	71
	90
	-

	網路卡
	107
	111
	106
	107
	71
	-    9.7

	集線器
	113
	133
	95
	80
	53
	-  17.2

	局用交換機
	23
	76
	54
	42
	11
	-  16.8


資料來源:工研院經貿中心ITIS。
肆、我國資訊科技產業之國際地位
81年到89年間我國整體資訊電子產業創造了輝煌的經濟奇蹟，90年雖受到全球不景氣的衝擊而出現衰退，但在全球運籌管理效應及分工體系漸趨完備帶動下，91年隨著全球經濟景氣緩步復甦，如IC產業、電子零組件產品國內生產總值較90年分別增二成四及一成九，且其中仍有多項產品之世界占有率仍保持領先地位；惟資訊硬體產業因海外生產比重持續擴增，致國內生產總值自90年起即呈萎縮。

若與各國比較，91年IC產業國內生產總值在全球排名第四位，僅次於美、日、韓三國，其中IC代工及IC封裝業全球市場占有率各為七成及四成，排名均為世界第一位，設計業則居第二位，僅次於美國；電子零組件產品中，91年以CD-R光碟片居全球第一位，市場占有率高達七成，發光二極體(LED)全球占有率17%，居世界第二位，液晶面板(LCD)則位居世界第三位，僅次於韓國及日本（詳表二十）。
在資訊硬體產業方面，其中筆記型電腦、主機板、CDT監視器及LCD監視器等生產量(含海外生產)，91年在世界市場占有率均超過五成，光碟機亦有近四成的占有率，排名居世界之冠，數位相機則僅次於日本，排名第二（如圖一）。

在無線通訊設備產品方面，91年WLAN全球市場占有率高達八成，且有線通訊產品中的類比數據機、ADSL及纜線數據機三項產品亦維持五成以上的世界占有率。

雖然我國在全球資訊科技產業供需體系中扮演著重要角色，然而由於移往海外生產比重明顯提高，已有部分產業國內生產轉呈萎縮，如以資訊硬體產業為例，我國境內生產總值自81年至88年間，一直位居世界排名前三名，但因中國大陸在世界各國的吸磁效應持續發酵，從89年起首度被中國大陸超越，至91年國內生產總值下降為173億美元，全球排名居第四位，落後於美國、中國大陸及日本。

表二十、91年我國主要資訊科技產品全球占有率及排名

	
	全球占有率
	全球排名

	IC代工業(
	73%
	1

	IC封裝業(
	36%
	1

	CD-R光碟片(
	69%
	1

	發光二極體(LED) (
	17%
	2

	液晶面板(LCD) (
	29%
	3

	無線區域網路(WLAN) (
	80%
	1

	非對稱數位用戶迴路(ADSL）(
	65%
	1

	類比數據機（Modem）(
	66%
	1

	纜線數據機（Cabel Modem）(
	53%
	1


附註：(係依產值排名；(係依產量排名。
[image: image1.wmf]圖一、我國主要資訊硬體產品
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伍、面臨之挑戰與未來展望
近十年來，我國資訊科技產業發展已頗具基礎，惟主要仍為產品組裝或代工生產型態，自有品牌所占比重不高，加上投入所需之關鍵零組件亦多來自進口，成本不易下降。隨著國內勞動力成本提高影響，及全球運籌管理之風潮帶動，國內資訊科技產業開始大量移往海外生產，如個人電腦、監視器等勞力密集及低附加價值產品，都已陸續移至中國大陸及東南亞等地區生產，91年資訊硬體產業海外生產比重高達64.3%，而桌上型電腦、CDT監視器及光碟機甚至有九成外移生產。

由於龐大的市場潛力，赴中國大陸投資更是國內產業的主要選擇，91年國內資訊硬體生產廠商在中國大陸地區生產比重高達47.5%，而桌上型電腦、監視器、主機板、光碟機及數位相機亦有五成以上，使得兩岸產業垂直分工與水平分工架構逐漸形成。由於我國與中國大陸的地緣關係，在吸引跨國企業來台投資或設立製造運銷中心上，相對於其他亞太國家具有優勢；然而如果國內生產持續萎縮，海外市場又被中國大陸產品所取代，將會逐漸喪失競爭優勢，國內亦恐引發產業空洞化之疑慮。

在全球資訊科技產業面臨低利化競爭，產品附加價值不易提高情勢下，業者爲不斷降低生產成本，將產業往海外發展的趨勢將會持續，尤以中國大陸挾其龐大的內需市場，更是吸引世界廠商競駐，因此未來如何在海外生產比重持續攀升及中國大陸之強勢競爭下，繼續保有我國在國際資訊科技產業的重要地位，將會是我們所面臨的重要挑戰。
展望未來，為確保目前我國資訊科技產業之競爭優勢，除與國際大廠策略聯盟外，亦亟需強化設計能力，以提高產品之附加價值，並積極研發具前瞻、創新且關鍵性核心技術及軟體，加強建置全球運籌管理體系，透過全球主要地區設立生產組裝、行銷據點或外包加工等方式，以維繫上、中、下游產業垂直分工及佈局全球之生產模式，則我國持續居於全球資訊科技產業的領先地位將更加穩固。
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